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Publicidad por internet en Colombia crecid 48%
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Estimado del mercado en Colombia

Ano 2008 $38,006

Ao 2007 $25,754 A
Afio 2006 $13,824 A
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Cifras expresadas en millones de pesos

Un estudio de PricewaterhouseCoopers indica que el afio pasado |os principal es medios de comunicacion por internet vendie
millones en pauta publicitaria. En medio de la caida en lainversion publicitaria, como efecto de larecesion mundial, las cifr
internet en Colombia siguen mostrando signos alentadores.

Lasinversiones estimadas llegaron alos $38,000 millones €l afio pasado, cifra que significa un crecimiento del 48% frente a
en donde lainversion en medios digitales sumo $25,700 millones.

Cabe destacar, sin embargo, que € crecimiento de 2008 fue un poco mas moderado que en 2007, cuando €l aumento en lain
publicitaria fue de 86%, tendencia que se registra en todos los mercados publicitarios del mundo.

"Al inicio fue dificil convencer alas Directivas de invertir en Internet debido a que en la Compafiia nadie se habia atrevido a
la poca penetracion que tenia este medio y que €l retorno en lainversion no erainmediato, pero yaque lamarcaingresd en i
resultados han sido espectacul ares debido a que el Consumidor la considera una marca moderna que esta hablando su lengue
jefe de marca de una compafiia productora de alimentos.

Los anunciantes del segmento de telecomuni caciones contintan representando la categoria més importante de inversion en n
digitales. En 2008 alcanzo e 27% del total de lainversion. Comparando la informacion reportada por las agencias que repor
el crecimiento fue de 110%.
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L os anunciantes de vehicul os automotores son el segundo segmento de mayor inversion en medios digitales.

Segun un sondeo entre |os internautas -comparando la publicidad en varios medios- se observo que television e Internet son
impacto, siendo la publicidad en television la que genera mayor credibilidad, seguida por la publicidad en Internet que asu v
brinda mayor informacion sobre e producto.

Lapublicidad en esos dos medios es a su vez catal ogada como la mas entretenida.
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